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¢ CUAL ES TU MERCADOQ?

Infraestructura Ferias_ & Eventos
Servicios Relaciones Publ.
Profesionalizacion Interngt
Tecnologia Publicidad

Herramientas de
Promocion

Exposicion

Convenciones
Viajes de
Incentivos

Grandes
Seminarios,

Congresos
Simposium Me:ﬂ J
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IMPORTANCIA DE LA INDUSTRIA
DE REUNIONES

Tipos de Reuniones

U Congresos de Asociaciones
U Convenciones Corporativas
U Exposiciones y Ferias

U Viajes de Incentivos Grupales

U Celebraciones que generen viaje Grupal (Bodas)
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IMPORTANCIA DE LA INDUSTRIA
DE REUNIONES

U Suaviza la estacionalidad de la demanda turistica

U Ayuda a incrementar la estadia (pre-post) y el gasto
promedio de los visitantes a nuestro pais.

u 6% de los viajeros vs. 13% de los ingresos Mercado EU por
avion. (esto no se entiende)

u Derrama econdmica horizontal variedad de ramas

U Genera un efecto multiplicador de los esfuerzos
promocionales




IMPORTANCIA DE LA INDUSTRIA
DE REUNIONES

0 Ayuda a posicionar a Mexico en las grandes

causas (SIDA, Cambio Climatico, Conservacion de
Vida Silvestre)

U Atrae, difunde y comparte conocimiento para y
desde la comunidad receptora.
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TAMANO DEL MERCADO
INTERNACIONAL

$133.000 M en EU*
Bl 00

$ 67,000 M Corporativo
$ 66,000 M Asociaciones
$ 7,000 M Incentivos

$3, 500 M fuera de EU
T

Fuente: Menlo Consulting Group
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TAMANO DEL MERCADO
INTERNACIONAL

Turismodereuniones

B Asociaciones
B Resto

iEn EU hay 52 millones de adultos miembros de asociaciones

192% de las asociaciones realizan reuniones regionales,

raciorsiies g nlerndeiclrisies.

TASAE = 13% realiza reunlones internacionales

meé I%O

Consejo de Promocion Turistica Fuente: ASAE




